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El alumno identificaré los diferentes caminos que las empresas requieren recorrer para que su marca se conpzea
se posicione y sea reconocida casi en cualguier parte def planeta.

Una gran tarea de las organizaciones es internacionalizar v con elio darle valor a su marca y ef Licenciado en
Negocios Internacionales como estratega para que el proceso de apligue adecuadaments.

El profesional de los Negocios internacionales sera el gue disefie estraiegias v allernativas de corlo mediano vy
largo plazo para que las marcas puedan tener el nivel de posicicnamiento y reconocimiento internacional,

s dal aragrams

Obtien Caneral

Conocer y aplicar ta metodologia que sugiere el conocimiento del Branding Internacional para la creaciéon de
marcas internacionales, con pesicionamiento y valor de marca

Loovdarido Bmdico

UNIDAD 1. INTRODUCCION AL ESTUDIO DEL BRANDING INTERNACIONAL {16 Horas}.
UNIDAD 2. POSICIONAMIENTO DE LA MARCA {18 Horas).

UNIDAD 3. IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS DE BRANDING INTERNACIONAL {16 Horas).
UNIDAD 4. EVALUACION DEL DESEMPERD DE LA MARCA {16 Horas}.

UNIDAD 5. CREACION, MANTENIMIENTO Y MEJORAMIENTO DEL VALOR DE MARCA {16 Horas).

PR Lyt

UNIDAD 1. INTRODUCCION AL ESTUDIO DEL BRANDING INTERNACGIONAL.
1. 1. Conceplos basicos.
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¢ Qué es una marca?
Fortaleza de marca
Valor de la marca
BAD 2. POSICIONANIENTO DE LA MARGA.
Valor de la marca basado en e ¢lients
1 Conocimiento de marca
. Conciencia de marca
1.2, Imagen de la marca
Creacidn de una fortaleza de mara
Creacion de valor para el cliente
Fosicionamiento de @ marca
IDAD 3. IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS DE BRANDING INTERNACIONAL
. Elegir los slementos de la marca
1. Tacticas para los elementos de ia marca
2. Integracion de los elementos
. Disefios de estrategias de marketing para construir valor de la marca
1. Estrategias de producto
2. Estrategias de precio
3. Estrategias de plaza
A,
LA

B in
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Estrategias de comunicacion da marketing
sociaciones de marcas secundarias
1. Estrategia de apalancamiente
-2 Pals de origen y olras areas geogiraficas
3. Marcas conjuntas
4. Ligencias
3.8, Celebridades
6 Eventos deportivos v culturales
3.7. Fuentes de terceros
DAD 4. EVALUACION DEL DESEMPENO DE LA MARCA.
. Desarrollo de un sistema de administracion y medicion
. Cadena de valor de la marca
2. Estudio de seguimiento de marca
Me}damon de la percepcién de! cliente
1. Investigacion cualitativa de la marca
2 Investigacién cuantitativa de la marca
3. Modelos intsgrales
. Medicidn del desempefio del mercadeo
S Métodos comparativos
2 Meétodos holisticos
IDAD 8, CREACION, MANTENIMIENTO ¥ MEJORAMIENTO DEL VALOR DE MARCA.
. Estrategias de desairolm de marca
1. La arquitectura de marcas
2. Jerarguias de marcas
1.3, Desarrollo de estrategias de desarrollo de marca
. introduccion de nuevos producios vy extensiones de la marca
J Ventajas y desventajas de ias extensiones de marca
2. Evaluacién de los consumidores de las extensiones de marca
2.3, Analisie de las oportunidades de la extension de marca
. La gestion de las marcas a nivet giobal
’1 Segmentos del mercado
A1, Segmentos demograficos y culturales
3.2, Ventajas y desventajas de una esirategia global
3. Estandarizacion o adaptacidn
4. Estrategia de una marca global
.8, Creacion de valor en el marcade global
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Prasentacidn de un tmbajo de Branding Internacional. Desarrollo de casos practicos. Asistencia a Congresos de Mercadotecnia ¥
(*omerrtdh?ar;(m de Bienes. Asistir al (NEGOMARKET) det 13 af 17 da noviembre de 2023,

~
.

7o Mstooslogia
La aplicacion de la melodologla del curso serd en un ambiente participativo con un prendizaje basado el

probremas y coiaborativg, auid invertida, estudio de casos, asistencias a futorias, presentaciones vy disertaciones
por parte del profesor utilizande medios audiovisuales diversoes.
Apoyado por investigaciones y presentaciones de los alumnos tanto a nivel individual como por equipo.
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Acompafiado de dindmicas grupales para abordar, anailzar y disefiar esirategias y scluciones a problematicas
relacionadas con la materia.
Siempre basados en referencias bibliogréaficas y de otros tipos.

HE e Dvaluasion

Casos y Tareas 20%
Exédmenes 30%
Trabajo Fingl B0%
Total 100%

Ei ciclo escolar 2023 "B" inicia sl lunes 14 de agoste de 2023,

Asistencia del) 80% de las clases para tener derecho a calificacidn en el peariodo ordinario.

Asistencia al 65% de las clases para tener derecho a calificacion en el perfodo extraordinario.

Periodo de Evaluacidn a alumnos para el Cicle 2023-B (Comprende ordinario y extraordinario) del viernes 1
al lunes 4 de diciembre de 20623

15, Binliograiia
Libros / Revistas
Libro: Branding: Gula practica para plansar sy estrategia de marcas
Randal, G, (2002) Panorama No. BEd 2
- ISEN;

Libro: Marca de Liderazgo
Ulrich, ., Smallwooed, N. (2007} Harvard Business School P No. BEd 1

ISBN:

Libro: Publicidad v Pramocion integrat de Marca
O Guinn, T, Allen, C., Semen (2012) Cegange Learning No. Ed 8

ISBN:

Libro: La esencia de |a estrategia de marketing
Homs, R, (2011) Cengage Learning No. Ed 1

ISBN:

Libro: Administracién Estratégica de Marca
Kelar, K. L. (2008) Pearson No. £¢ 3

[SEBN:

Libro: Color Code. Branding & Identity {Graphic Design Elements).
Wang Shaogiang (2018) Promoprass No., Bd .

ISBN: .,

Slirman
RS R

Articuio: impact of Retail branding on Consumer Buyer Behavi
Dasaripeion: wu. C., G, (2017} Impact of Retail branding on Consumer Buyer Behaviour: A case of Retaif Outiets in Botswana.
Afvican Joumal of Business and Economic Research (AJBER), 12(1), 141-161.

Al

Articuto: The Corpoerate Branding In International Operations
Descripeidn: Rodrigues. J., Mazzola. B., Sutter. M., B., Mivahira. N, N., & Fleury. .., M., T. (2017) The Corporate Branding In
International Operations. Revista Eletiénica de Negdcios Internaclonals, 12(1), 1-

Articutor The impact of Public Branding: An Experimental Sty
Descripcion: Karens, R, Eshuis. J., Klijn. E., K., & Voets. J. (2016) The Impact of Public Branding: An Experimental Study on the
Effects of Branding Policy on Citizen Trust. Public Administration Review. 76(3),

Articulo: Towards a new conditionality? The convergence of i
Descrpcion: Pamment, J. (2018). Towards a new conditionality? The genvergence of international development, nation brands and

sof power it the Brifish National Securily Strategy. Journal of international Relatio

Articuto: Employer Branding: A Brand Equity-based Literature
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Descripcion: Theurer, C. P, Tumasjan, A., Welpe, |. M. & Lievens, F. (2018), Employer Branding: A Brand Equity-based Literature
Review and Research Agenda. International Journasl of Managemant Reviews, 20, 155-1

Arifculo: Branding strategy bengkulu besurek batik through b
Descripeion: Yullati, 8. 8., Kom, M. I, Yudisiani, D. M. $.{2018}. Branding strategy bengkulu besurek batik through batlk natlonal

canival, International Joumal of Accounting, Finance and Business, 3(8), 48-5

Articulo: How fo brand your private labels.
Descripcidn: Geyskens, |, Keller, K. 0., Dekimpe, M. G, & Jong, K. (2018). How to brand your private labels. Business Horfzons,
B1(3), 487-4986

Ardiculo: Branding in policy transfation: How the Dutch Dalt
Descripcién: Minkman, E., Van, A. (2019) Branding in polisy translation: How the Dutch Delta approach became an intsmational
brand. Environmental Sclence and Policy, 96, 114-122,

Articulo: Branded Apps and Their Impact on Firm Value: A Des
Descripcion: Boyd, D. E., Kannan, P. K., & Slotegraaf, R. J. (2019). Branded Apps and Their Impact on Firm Value, Journal of
Marketing Research, 56(1), 76-88

Articulo: Gear Manufacturers as Contestants in Sperts Compet
Descripcidn: Everdingen, Y. V., Hartharan, V. G., & Stremersch, 8. (2019). Journal of Marketing, 83(3) 126-144

Articulo © Brand engagement in self-concept; a comparative st
Deseripoidn: (2020} Razmus W, Mazzoli V., Acuti D., Grabner-Krauter S. Brand angagement in seif-concept: a comparative study in
Austria, ltaly and Poland Joumnal of Consumer Marketing

Articulo : Investigafing internationat strategic brand manage
Descripeion: (2020) Pyper K., Doherty AM., Gounaris $., Wilson A, Investigating intemationat strategic brand management and
export performance cutcomes in the B2B context international Marketing Review

Artioulo : Brand types applied by emerging markets’ firms:
Descripcion: (2021) Witek-Hajduk M.K., Grudecka A. Brand types applied by emerging markels’ firms: Counfry of brand origin and
brand use motives Entrepreneurial Business and Fconomics Review

Articule : Falled synergy from brand slliance: what Volvo lea
Descripcion: (2021) Guo X, Meng Y., Xiong J. Failed synergy from brand alliance: what Volvo learned in China? Journal of Business
Strategy

Articulo: International Branding of Migher Education Instiu
Descripcidn. Gardiana, Marieti Debyora and Rahmante, Andre Noevi and Satyawan, Ign, Agung, Infernational Branding of Higher
Education Institutions towards World-Class Universities: Literature Study in 2017- 2022 {

Atticulo: Online integrated marketing communication strateg
Descripcion: Rashkova, Y., Moi, L., Marku, E., & Cabiddu, F. (2023). Online Integrated Marketing Communication Strategies of
internationat Brands: Standardization vs. adaptation Approaches. Journal of Marketin

Articulo: A longitudinal study on intemational brand percep
Descripeion: Chou, C., Lee, 8., & Kuo, Y. (2023). A Longitudinal Study on international brand Perceptions and Outcomes among
Entrepreneurship & EMBA students in Taiwan: Moderating rols of Students’ atiit

Articulo: Co-branding as a masstige strategy for juxury bran
Descripcion: Quamina, L. T, Xue, M., & Chawdhary, R, (2023). ‘Co-branding as & masstige strategy for luxury brands: desirable or
not? Joumnal of Business Research, 158, 113704,

Articulo: Place Branding: A Systematic Literature Review and
Descripcidn: Swain, 8., Jebargjekirthy, C., Sharma, B. K., Mageeh, M, 1,, Agrawal, A., Shah, J., & Saha, R. (2023). Place Branding: a
systernatic literature review and future research agenda. Journal of Travei
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Et profesor debera contar con una formacion en ciencias econémico-administrativas, preferentemente con licenciatura o maestria en
Negacios Internacionales, Comercio Internacional, Mercadotecnia o equivalente.
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Se revist y actualizd en CUCEA an el Departamento de Mercadotecnia v Negocios Internacionales en el G 308,

Programa aprobado en Reunidn de Colegio Departamental, en el Departamento de Mercadotecnia v Negocios
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